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CARTELLONE

Paolo Bracalini

Sky non ha aspettato la decisione della Rai
edèpartita incontropiede:dal1˚ agosto i canali
di RaiSat non saranno più visibili sul satellite,
maSkyhapronti dieci nuovi canali (propri) per
rimpiazzare la perdita. Così la questione si è
chiusa in modo irrituale, prima della scadenza
formale del contratto (31 luglio) che legava il
bouquet satellitare della Rai al network di Ru-
pert Murdoch fin dallo sbarco in Italia. Niente
rinnovo, quindi niente soldi per la Rai che dalla

«concessione» dei sei ca-
nalidiRaiSatavrebbein-
camerato circa 350 mi-
lioni in sette anni, solo
per il diritto di trasmis-
sione. Una perdita in
contenutiperSky,maso-
prattuttounperditaeco-
nomica per la controlla-
ta Rai che dal «canone»
Sky ha finora ricavato la
maggior parte dei suoi
introiti. L’ad di Sky Tom
Mockridge si è mosso
per tempo studiando
nuovi canali e strappan-
do a RaiSat alcuni dei
suoipezzimigliori, ilDa-
vid Letterman Show
(che finirà su SkyUno,
dall’11 agosto) e il cana-
lediculturaculinariaco-
prodotto con il Gambe-
ro Rosso che probabil-
mente verrà presto tar-
gato Sky (Sky Gambero

Rosso). Il cdaRaidioggi,dacui siattendevauna
decisione in extremis per rinnovare l’accordo,
non farà altro che prendere atto della situazio-
ne.Che fine faràRaiSat?DaVialeMazzini fanno
sapere che il pacchetto verrà ridimensionato
(oltre a perdere Gambero Rosso, salta anche
RaiSat SmashGirls) e che l’offerta transiterà im-
mediatamente sul digitale terrestre (ma nel co-
siddetto Mux 4, ovvero in una banda di canali
visibili solo in Sardegna e nelle altre aree all
digital). Più in là è però previsto il passaggio di
RaiSat anche sulla piattaforma satellitare della
Rai (fatta conMediaset eTelecom),Tivù, inarri-
vo in autunno.Mentre Sky risparmia 350milio-
ni di euro e investe in nuove produzioni, RaiSat
si ritrova con un «buco» che difficilmente potrà
essere sanato dalla pubblicità. Ancheperché ri-
ducendosi il pubblico (gli abbonati Sky non sa-
rannopiù potenziali telespettatori di RaiSat), si
abbassa anche il valoredello spaziopubblicita-
rio. Ladiscesa di RaiSat dal satellite diMurdoch
perònon sembra - almenoperora - la premessa
peril traslocodaSkyanchedei trecanaligenera-
listi Rai. Quella sì che sarebbe guerra vera.

Enrico Groppali

Ilritornoalmusicalamericano
in grande stile è la presenza domi-
nanteneicartellonidei teatri italia-
ni nella stagione 2009-2010. Con
unavariante significativa. Segnata
dallamassiccia invasione del rock
che domina incontrastato nell’ar-
chitetturasonoradelgrandeeven-
todimassacheognicompagniaso-
gnadi totalizzarenella fatidica rin-
corsaalbotteghino.Lagrandeatte-
sa, da mesi pubblicizzata con la
grancassa spinta all’ennesima po-
tenza,appareconcentrata suquat-
tro titoli altisonanti. Il primo dei
quali, guarda caso, coincide pro-
prio qui aMilano con la riapertura
delTeatroNazionalediPiazzaPie-

monte, da quattro anni chiuso per
sostanziali lavori di ripristino.
Che, preso amorosamente in cura
dalla Stage Entertainment del-
l’olandese Joop van den Ende,
schiuderà finalmente i battenti il 2
ottobre prossimo con la prima ita-
lianadellaBellae laBestia, il gran-
de showscritto emusicatodaAlan
Markelchehagiàtotalizzato intut-
to il mondo la bellezza di 25milio-
ni di spettatori. Tradotto nella no-
stra lingua e affidato, come a
Broadway, alla sapiente regia di
Glenn Casale, La Bella e la Bestia,
tratto dal famoso film della Di-
sney, resterà in cartellone fino ad
esaurimentodelle richieste (gli or-
ganizzatori pensano a sei mesi di
programmazione a tamburo bat-
tente). E puntano tutto su due gio-
vani star, peraltro già affermate,
comeMichel Altieri scoperto anni
fadaLucianoPavarotti che lovolle
protagonista di Rent, la versione
rock della Bohème di Puccini. Un
eventoche, sulla carta, trovaun te-
mibile rivalenelPianetaproibito -
The RockMusical in cartellone sia
al Sistina di Roma che in tour per
l’Italia,contappamilanese-produ-
zione Smeraldo/Ventaglio, al Tea-

tro Arcimboldi. Ispirato al cult ci-
nematografico per eccellenza che
vide protagonisti Walter Pidgeon
nel ruolo dello scienziato pazzo
esule dal mondo con la bellissima
figlia Anne Francis, il musical nar-
ra con più di una concessione al-
l’horror e al gigantismo stile King
Konguna favola desunta conmol-
ta libertà dalla Tempesta di Shake-
speare. In cui il Bene e il Male si
fronteggiano senza esclusione di

colpi. Magnificamente infarcito di
splendide musiche anni sessanta
che vanno dal revival dei Beach
Boys agli hit di Elvis Presley,
Roy Orbison e Jerry Lee
Lewis, Il Pianeta Proibito di
BobCarlton, inpatriacostel-
latodipremi tracui ilpresti-
giosoOliverAward,è tutta-
via tallonato sulla strada
del successo dal veterano
Cats.

Infine,Wewill rock you, il quar-
to titolo che scenderà in campo
per strappare a furor di popolo la
corona dello showbusiness più
gettonato del 2010. Sarà pre-
sentato nella versione italia-
na,cheSaverioMarconi, regi-
sta e factotum della Compa-
gnia della Rancia, è final-
menteriuscitoastrappareal
monopolio degli americani,
perplessi sul fatto che le liri-
chedesuntepari pari dai poe-
mi di Thomas Stearns Eliot po-

tesseroadattarsi ai ritmidel jazz,
dello swing e naturalmente del
rock. Un mixage che, con una co-
lonna sonora che si rifà alle musi-
chedeiQueenadattatedaunvete-
rano come Ben Elton, dopo aver
furoreggiato a Londra per sei anni
di fila, approderà in dicembre al-
l’Allianz Teatro di Assago. Dove è
prevedibile un successo di grosse
proporzioniperunastoriaambien-
tata (anche questa!) su un ignoto
pianeta dove, come nel 1984 di
Orwell, l’arteesoprattutto lamusi-
ca cara ai giovani è bandita da una
feroce Authority.

PRESIDENTE

Paolo
Garimberti,
presidente Rai.
Viale Mazzini ha
rifiutato
l’offerta di Sky

Gli attori del
musical «Pia-
neta proibito -
The rock musi-
cal» che arrive-
rà in Italia sia
al teatro Sisti-
na di Roma che
allo Smeraldo
di Milano. Il
musical è ispi-
rato al cult ci-
nematografi-
co con Walter
Pidgeon e nar-
ra una favola
desunta con
molta libertà
dalla «Tempe-
sta» di Shake-
speare. Nel
tondo, uno de-
gli attori del
musical «Ca-
ts», uno dei più
famosi di tutti
i tempi.

Strategie televisive
RaiSat scende dal satellite
e atterra sul digitale

LA TENDENZA

Ora il rock diventa musical
e sbarca nei teatri italiani
«La Bella e la Bestia», «Cats» e «Il Pianeta proibito» si contenderanno
la palma dello spettacolo più seguito della prossima stagione

MITO Il David Letterman Show andrà su Sky

Il revival Quando le favole si recitano sul palco

QUALITÀ Quattro titoli

che hanno avuto grande

successo all’estero

arrivano da noi

Il revival della favola consolatoria, debi-
tamente corredata dall’happy end, rien-
tra da sempre nella tradizione del musi-
cal. Che stavolta punta tutte le sue risor-
se sul ritorno dell’immortale «Pinoc-
chio», successo evergreendella premiata
Compagnia della Rancia diretta da Save-
rio Marconi. Che, sulle collaudatissime
musichedeiPooh, l’ha sceltoper inaugu-
rare la stagione dell'Allianz Teatro il 4

novembre.MentreMassimoRomeoPipa-
ro, ex-direttore artistico del Nazionale,
punta tutte le sue carte sulla più famosa
delle fiabe di Perrault. Ossia sulla «Cene-
rentola» di Rodgers e Hammerstein in
cartellonealSistinadiRomae inaltri tea-
tri grazie all'inedita coppia formata da
AntonioCupidoedalla bellissimaRober-
taLanfranchi.Maper ipiùpiccini è immi-
nente anche la ghiotta «Sirenetta dei ma-

ri e della terra» dell'Accademia della Li-
bellula, un gruppo tutto da tener d'oc-
chiosubitoagguantatodalmilaneseVen-
taglio/Smeraldo. Che, nel capoluogo
lombardo, se lavedràcolNuovodiPiazza
SanBabila che si è accaparrato per il feb-
braio 2010 una chicca sopraffina come
l’«Hello Kitty The Show», la favola predi-
lettadaipiccolicittadinidellaGrandeMe-
la.  EG


